
BERUFLICHER WERDEGANG

Als Manager und Marketingexperte seit 20 Jahren für 

erfolgreiche Marken- und Agenturführung verantwortlich.

Derzeit als Media & Digital Lead bei Up� eld Europe

(Ex-Unilever) verantwortlich für die Mediastrategie und 

die Entwicklung des Central Teams.

Zuvor als Führungskra�  in der Agenturwelt

verantwortlich für interdisziplinäre Teams und Marken 

wie VW, Porsche, McDonalds, Nike, Dr. Oetker, Google 

oder Sony.

Erfahrung in der Führung leistungsstarker, 

internationaler Teams von bis zu 50 Mitarbeitern und 

Jahresbudgets von 30 Millionen Euro.

Leidenscha� liche Führungspersönlichkeit mit 

ausgeprägter Fähigkeit, Teams zu motivieren und zu 

entwickeln.

Innovativer und strategischer Kopf mit dem Talent 

Strategien gewinnbringend zu exekutieren,

Analytischer und datengetriebener Marketingexperte, 

der Ergebnisse und E�  zienz durch ein ausgeprägtes 

Fachwissen optimiert.

PROFIL

Nöthe

Fabian
JAHRE / ZEITRAUM ORT

Aufgabenbereiche:

Au� au und Leitung des Media & Digital Teams in DACH und Verantwortung 

für ein zweistelliges Millionenbudget. Entwicklung und Umsetzung einer 

Digital Marketing Transformation Strategie einschließlich Digital, Social, 

CRM, E-Commerce, Mafo und Data als Basis für den Ausbau des Teams sowie 

zahlreiche erfolgreiche Markenaktivierungen in TV, OOH, Digital und Retail.

bis April 2022 HEAD OF MEDIA & DIGITAL Upfi eld DACH

OMG ist eine der führenden Kommunikations und -Mediaagenturnetzwerke 

weltweit mit den Agenturen OMD, PHD und Hearts & Science. Die OMG FUSE 

ergänzt die Arbeit der Mediaagenturen durch exzellente Markeninszenierungen 

im Bereich Digital, Experiential und Partnerships.

Aufgabenbereiche:

• Transformation und Skalierung der Content Unit zu einer eigenständigen, 

erfolgreichen Agentur mit 50 Mitarbeitern an 2 Standorten.

• Umfassende Portfolio- und Produktentwicklung sowie Innovations- und 

Partnermanagement.

• Disziplinarische und fachliche Führung mehrerer Teams.

• Strategische Markenberatung für national und international agierende 

Kunden.

• Gesamtverantwortung und Planung der � nanziellen Geschä� sentwicklung.

• Netzwerkinternes Thoughtleadership sowie externe Speakerau� ritte.

• Reporting an und Kollaboration mit dem internationalen Netzwerk.

• Finanz-, E�  zienzanalysen und Optimierung von Arbeitsprozessen.

Kunden:

Porsche, SEAT, Warsteiner, Google, Dr. Oetker, Sony, HP, McDonalds, Bosch, 

Schwarze + Schlichte, Hasbro, Kerrygold, Henkel

JAN 2016 / APR 2021
MANAGING PARTNER
bis Mär 2018 DIRECTOR Omnicom Media Group

Hamburg, Düsseldorf4,5

Up� eld (ex. Unilever) ist der größte Hersteller von p� anzlichen Lebensmitteln 

weltweit und vertreibt bekannte Marken wie Rama, Flora, Lätta oder Becel sowie 

Violife für vegane Käsealternativen.

Aufgabenbereiche:

• Verantwortung der Mediastrategie und -planung in Nord-West Europa, 

einschließlich Nordics, UK, DACH, BeNeFra und Iberia, für alle führenden 

Powerbrands von Up� eld.

• Investition eines jährlichen Budgets von rund 30M€ für TV, OOH, Digital, 

Social, Programmatic und Retail Media Kampagnen.

• Etablierung und Implementierung des zentralen Media & Connections Teams.

• Au� au eines zentralen Digital Buyings Hubs in Griechenland.

• E� ektive Steuerung der zentralen Mediaagentur und Unterstützung bei Audits.

• Entwicklung von zentralen Media- und Content-Guidelines.

• Management von Partnern wie Meta, Google, Pinterest und TikTok. 

• Steuerung, Mentoring und Rekrutierung von lokalen Connections-Spezialisten.

Hamburg, Amsterdam, London2,5
MAI 2021 / HEUTE
MEDIA & DIGITAL LEAD, EUROPE 
Upfi eld Global
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SPRACHKENNTNISSE

ADC / Volkswagen, Nike, 13th Street 
CANNES / McDonalds, 13th Street 
ONE SHOW / Nike
FWA / Base
EFFIE / Volkswagen, Du bist Deutschland
LOWIE / YouTube
FESTIVAL OF MEDIA / Google
INTERNATIONALIST / Google

AWARDS

GOOD SCHOOL, THIS IS LEARNING 
REWE RETAIL MEDIA CONFERENCE / Upfi eld
ONLINE MARKETING ROCKSTARS / McDonald’s
HORIZONT DIGITAL MARKETING DAYS / SEAT 
SOCIAL MEDIA WEEK / OMG Fuse
JUNG VON MATT ACADEMY 
CREATIVE CLUB AUSTRIA 

SPEAKER

Deutsch

Englisch

AI Prompting

SEITE 2 / 2

Jung von Matt ist die erfolgreichste Agenturgruppe im deutschsprachigen Raum, 

sowohl was Auszeichnungen für Kreativität als auch E�  zienz angeht.

Aufgabenbereiche:

• Fachliche und disziplinarische Führung des User Experience Teams

• Strategie- und Ideenentwicklung für Marken-, Produkt- und 

Recruitingkampagnen sowie Online-Portale

• Strategische Entwicklung des Teams sowie Implementierung von Standards 

für Prozesse und Deliverables

• Schnittstelle zur technischen Entwicklung sowie Data Analytics

Kunden:

Bosch, RWE, KQV, Mercedes Benz,  Sparkasse, 13TH Street, Deutsche Post, ONE, 

Thyssen Krupp, Sixt, Du bist Deutschland

AUG 2007 / DEZ 2009
KONZEPTIONER Jung von Matt Hamburg2,5

Als Agentur für kreative Technologien konzipiert und entwickelt Interactive 

Pioneers Kommunikation für das digitale Zeitalter. Die Agentur begleitet 

internationale Marken von der strategischen Beratung bis zur operativen 

Umsetzung.

Aufgabenbereiche:

• Initiale Planung und Erö� nung von Interactive Pioneers Hamburg, sowie 

strategische Weiterentwicklung und Leitung des Standortes.

• Business Development und Akquise von Neukunden und -projekten.

• Budgetierung und Koordination von Projekten.

• Verantwortlich für Recruiting, Finanz- und Projektcontrolling.

• Leitung des Kreativteams.

• Programmierung von Prototypen und Evaluierung neuer Technologien.

Kunden:

Jung von Matt, Kolle Rebbe, Scholz & Friends, Leagas Delaney, DDB, TBWA, 

Interone, Mercedes-Benz, Yello, Vodafone, Nike, Heine, IKEA, ZDF

JAN 2010 / JAN 2012
STANDORTLEITER, CREATIVE DIRECTOR
CREATIVE TECHNOLOGIST INTERACTIVE PIONEERS

Hamburg, Aachen2,0

DDB ist eine der weltweit führenden Kreativagenturen mit Standorten in 

Hamburg, Berlin und Düsseldorf. 

Aufgabenbereiche:

• Fachliche und disziplinarische Führung des User Experience Teams bei 

komplexen, internationalen Projekten wie z.B. Plattformen, Webspecials, 

Mobile und Social Apps.

• Mitglied des Agency Boards von DDB Hamburg.

• Zielgerichtete Steuerung externer Dienstleister und Agenturen.

• Strategie- und Ideenentwicklung für digitale Marken- und Produktkampagnen 

sowie Plattformen.

• Einführung agiler Planungs- und Arbeitsprozesse.

Kunden:

Volkswagen, Telekom, T-Systems, Henkel, Compo, Entega, IKEA, Siemens

FEB 2012 / DEZ 2015
USER EXPERIENCE DIRECTOR DDB Hamburg, Berlin

4,0

Diplom Mediendesigner - Fachhochschule Aachen

Rheinische Fachhochschule Köln 

Diplomarbeit: Du bist Deutschland 2 – Eine Kampagne für 

mehr Kinderfreundlichkeit, in Zusammenarbeit mit Jung 

von Matt/next

BILDUNGSWEG


